
GUIDE D’INSPIRATION
POUR ENTREPRISES EN CROISSANCE



Vous débutez dans la 
publicité en ligne ?

Nos experts vous
aideront à démarrer.  
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Publicités de notoriété
L’article mentionnait l’importance de se
fixer un objectif publicitaire.

Un premier objectif publicitaire possible est la 
notoriété (Awareness). Les publicités visant 
cet objectif sont principalement conçues par 
de grandes entreprises disposant de budgets 
publicitaires importants.

Elles ne sont donc pas recommandées pour 
les webshops plus modestes. Les publicités de 
notoriété ne sont utiles pour votre webshop 
que si vous proposez un produit totalement 
nouveau que personne ne connaît.

#1

Carrefour a des publicités 
de notoriété en cours sur 
Facebook pour présenter au 
public sa boutique en ligne.

Le Paralympic Team Belgium utilise l’affichage Google pour 
placer des publicités de notoriété sur les sites Web que les 
auditeurs potentiels visitent.



Publicités de considération
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un deuxième objectif 
publicitaire possible est la considération. 

Au sein de l’objectif de considération, il existe 
de nombreux sous-objectifs. Le premier sous-
objectif est le trafic. Une publicité ayant pour 
objectif le trafic tente d’attirer les personnes 
qui voient la publicité vers le site web. 

#2

CoolBlue utilise des publicités 
pour attirer les internautes sur 
leur site web, où ceux-ci peuvent 
lire des articles de blog contenant 
des informations et des conseils 
et astuces sur leurs produits.

Plutôt que de vendre 
directement une barre 
nettoyante, Hendrick’s Gin 
veut utiliser cette publicité 
Instagram story pour attirer 
les gens sur son site web. Où 
ils peuvent alors trouver une 
recette avec du gin.

Zara veut utiliser cette publicité 
de trafic pour faire connaître la 
nouvelle collection pour hommes. 
Plutôt que de vendre directement 
un article, l’objectif est que les 
gens fassent défiler les différents 
articles de vêtements sur le site 
web.



Publicités de considération
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un deuxième objectif 
publicitaire possible est la considération.
 
Au sein de l’objectif de considération, il existe 
de nombreux sous-objectifs. Le deuxième 
sous-objectif est l’engagement. Une publicité 
ayant pour objectif l’engagement vise à créer 
une interaction avec les gens. L’objectif est 
que ceux-ci laissent un “like”, un commentaire, 
un tag, ...

#2

Nivea utilise de courts quiz sur 
Instagram pour inciter les followers 
et les non-adhérents à s’intéresser à 
sa marque.

Cette publicité Facebook de 
BASE est destinée à susciter 
une réponse (un like) de la part 
des personnes qui la voient.



Publicités de considération
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un deuxième objectif 
publicitaire possible est la considération.
 
Au sein de l’objectif de considération, il existe 
de nombreux sous-objectifs. Le troisième 
sous-objectif est la génération de leads. Une 
publicité ayant pour objectif la génération 
de leads vise à obtenir des données (adresse 
e-mail,...) des personnes qui voient l’annonce. 
C’est un bon objectif si, par exemple, vous 
souhaitez collecter les adresses e-mail de 
vos followers pour pouvoir leur envoyer une 
newsletter.

#2

Nissan utilise des publicités 
de génération de leads pour 
inciter les gens à s’inscrire 
pour le lancement de leurs 
nouveaux modèles.

Partena utilise des publici-
tés de génération de leads 
dans le réseau d’affichage 
de Google. Les personnes 
qui cliquent sur le lien et 
souhaitent télécharger le 
guide doivent introduire 
leur adresse électronique.

Boux Avenue promet des réductions 
aux personnes qui cliquent sur la publi-
cité Facebook de génération de leads 
et introduisent leur adresse électro-
nique.



Publicités de considération
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un deuxième objectif 
publicitaire possible est la considération.
 
Au sein de l’objectif de considération, il existe 
de nombreux sous-objectifs. Le quatrième 
sous-objectif est le nombre de vues d’une 
vidéo. Une publicité ayant pour objectif le 
visionnage d’une vidéo vise à inciter les gens 
à regarder la vidéo de la publicité le plus 
longtemps possible. 

#2

Calvin Klein a une publicité vidéo Facebook 
dont l’objectif est le visionnage de vidéos. 
Dans la vidéo, Calvin Klein donne la parole 
à un activiste qui a été l’inspiration pour la 
nouvelle ligne de vêtements.

BASE utilise des publicités visant les vues 
de vidéo pour faire découvrir l’applica-
tion BASE.



Publicités de conversion
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un troisième objectif 
publicitaire possible est la conversion. 

Pour les petits webshops qui veulent 
commencer à faire de la publicité, c’est 
l’objectif publicitaire recommandé. En effet, 
les annonces de conversion génèrent les 
ventes les plus rapides.

#3

MediaMarkt et The Sill utilisent des publicités de conversion 
sur Facebook et Instagram pour vendre des produits très 
spécifiques. Lorsque les internautes cliquent sur la publicité, ils 
sont directement dirigés vers le produit dans le webshop.

Twothirds utilise une publicité 
de conversion sur Facebook pour 
annoncer ses soldes.



#3

Twothirds utilise également des publicités 
de conversion dans le réseau d’affichage de 
Google pour annoncer ses soldes.

Monki utilise des publicités 
de conversion sur les 
stories Instagram.

Publicités de conversion
L’article mentionnait l’importance de se fixer 
un objectif publicitaire. Un troisième objectif 
publicitaire possible est la conversion. 

Pour les petits webshops qui veulent 
commencer à faire de la publicité, c’est 
l’objectif publicitaire recommandé. En effet, 
les annonces de conversion génèrent les 
ventes les plus rapides.



Publicités Facebook
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un premier canal est 
Facebook.

Il existe différents formats publicitaires avec 
lesquels vous pouvez faire de la publicité sur 
Facebook. Un premier format est une image 
simple. Ce format est très facile, mais c’est 
généralement celui qui obtient les moins bons 
résultats auprès des personnes qui voient 
l’annonce.

#4

BASE utilise des publicités Facebook 
comprenant une image pour ses publici-
tés d’engagement bien connues.

Calvin Klein utilise le format image sur 
Facebook pour mettre en avant un produit 
spécifique.



Publicités Facebook
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un premier canal est 
Facebook.

Il existe différents formats publicitaires avec 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
sur Facebook. Un deuxième format est le 
carrousel. Cette publicité se compose de 
plusieurs images avec un call to action pour 
chaque image. Les carrousels sont l’idéal pour 
promouvoir plusieurs produits dans un seul 
article.

#4

Wemoto utilise des carrousels publici-
taires sur Facebook pour annoncer ses 
différents produits en promotion.

The Sill utilise des publicités carrousel 
sur Facebook pour montrer différentes 
facettes d’un même produit. En même 
temps, ils donnent aussi des conseils sur 
les plantes, ce qui rend la publicité très 
intéressante pour les amateurs de
plantes.



Publicités Facebook
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un premier canal est 
Facebook.

Il existe différents formats publicitaires avec 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
sur Facebook. Un troisième format est celui 
des publicités vidéo. Les vidéos obtiennent 
de bons résultats auprès de la plupart des 
groupes cibles et dans l’algorithme de 
Facebook. 

#4

Buddy Bites utilise des publicités 
vidéo sur Facebook pour montrer que 
les chiens sont fans de leurs aliments 
pour chiens.

Des Petits Hauts utilise une publicité vidéo 
sur Facebook pour présenter sa nouvelle 
collection.



Publicité Facebook
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un premier canal est 
Facebook.

Il existe différents formats publicitaires avec 
lesquels vous pouvez faire de la publicité sur 
Facebook. Un quatrième et dernier format est 
celui des publicités collection. Ces publicités 
sont idéales pour les webshops. Elles montrent 
une courte vidéo et, en dessous, affichent les 
produits spécifiques qui sont présentés dans 
la vidéo. De cette façon, ce format combine 
l’objectif publicitaire de considération et de 
conversion.

#4

Dollar shave club utilise des publicités 
de collection pour mettre en valeur les 
différents aspects de son produit. 

Adidas utilise des publicités de collection 
sur Facebook pour promouvoir différents 
produits qui sont assortis ou peuvent être 
combinés.



Publicités Instagram
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un deuxième canal est 
Instagram.

Il existe différents formats publicitaires que 
vous pouvez utiliser pour faire de la publicité 
sur Instagram. Un premier format est le 
carrousel. Cette publicité se compose d’un 
article avec plusieurs images et un call to 
action unique (ce qui diffère des carrousels 
Facebook).

#5

Weddingpaperdivas utilise des publicités
carrousel sur Instagram pour montrer un
exemple de ce à quoi peut ressembler le produit.

Camelbak utilise des publicités carrousel sur
Instagram pour mettre en avant les différents 
avantages de son produit.



Publicités Instagram
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un deuxième canal est 
Instagram.

Il existe différents formats publicitaires que 
vous pouvez utiliser pour faire de la publicité 
sur Instagram. Un deuxième format est 
l’image simple. Ce format est très facile, 
mais c’est généralement celui qui obtient les 
moins bons résultats auprès des personnes qui 
voient la publicité.

#5

Les Jumelles utilisent des publicités avec 
image sur Instagram pour mettre en
valeur leurs produits. Ils taguent les
différents produits dans l’image afin que
les personnes puissent facilement cliquer 
dessus.

Rene Furterer utilise des publicités 
par image sur Instagram pour in-
citer les gens à cliquer sur leur pro-
duit.



Publicités Instagram
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un deuxième canal est 
Instagram.

Il existe différents formats publicitaires que 
vous pouvez utiliser pour faire de la publicité 
sur Instagram. Un troisième format est celui 
des publicités collection. Ce format est 
exactement le même que celui des publicités 
collection sur Facebook.

#5

&Otherstories utilise des 
publicités collection sur
Instagram pour promouvoir 
sa collection de chaussures.



Publicités Instagram
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un deuxième canal est 
Instagram.

Il existe différents formats publicitaires que 
vous pouvez utiliser pour faire de la publicité 
sur Instagram. Un quatrième format est 
celui des publicités vidéo. Ce format est 
exactement le même que celui des publicités 
vidéo sur Facebook.

#5

WeMoto utilise une publicité vidéo sur 
Instagram pour montrer les soldes sur la 
collection d’été.

Tango utilise une publicité vidéo très brève 
sur Instagram dans laquelle seul le texte 
‘’soldes’’ est affiché. De nombreuses en-
treprises créent ces courtes vidéos au lieu 
d’une image, car les vidéos obtiennent un 
meilleur score dans l’algorithme d’Instagram 
et de Facebook.



Rermarkable et CoolBlue utilisent des publicités de type story sur 
Instagram pour présenter leur produit. Les personnes qui cliquent 
sur le call to action “plus d’informations” se retrouvent sur une page 
d’information plutôt que sur une page produit dans un webshop.

Monki utilise une publicité 
de type story Instagram pour 
mettre en vedette un produit. 
Si vous cliquez sur cette publi-
cité, vous serez redirigé(e) vers 
ce produit dans le webshop.

Publicités Instagram
L’article mentionnait différents canaux sur 
lesquels vous pouvez faire de la publicité 
pour votre webshop. Un deuxième canal est 
Instagram.

Il existe différents formats publicitaires que 
vous pouvez utiliser pour faire de la publicité 
sur Instagram. Un cinquième et dernier format 
est celui des publicités dans les stories. Pour 
l’instant, ce format est unique à Instagram. 
Il s’agit d’images ou de vidéos qui ne sont 
visibles que pendant 24 heures.

#5



Publicité Google search 
qui apparaît lorsque la 
boutique “Les jumelles” est 
saisie comme mot clé dans 
Google.

Publicités Google search 
pour le mot-clé chaussures 
de randonnée.

Publicités Google
L’article traitait des publicités Google search. 
Il s’agit de publicités de recherche qui 
apparaissent lorsqu’une personne introduit un 
certain mot-clé dans Google.

Les publicités Google search apparaissent 
lorsqu’une personne effectue déjà une 
recherche sur votre produit, votre entreprise 
ou un concurrent. C’est un moyen idéal 
d’inciter les personnes qui ont déjà une 
intention d’achat de le faire dans votre 
webshop.

#6



Trois formats de bannières différents que 
CooBlue utilise pour faire de la publicité dans 
le réseau d’affichage de Google. Il est important 
de créer la bannière dans différents formats afin 
qu’elle puisse être utilisée sur différents sites 
web. CoolBlue utilise ici des bannières pour 
annoncer une promotion pour un produit.

Le Paralympic Team Belgium 
utilise l’affichage Google 
pour placer des publicités 
de notoriété sur les sites 
Web que les auditeurs 
potentiels visitent.

Publicités Google
L’article traitait des publicités Google display. 
Il s’agit de bannières qui apparaissent sur les 
différents sites web qui ont un partenariat 
avec Google. Ils constituent le moyen idéal 
de toucher un grand nombre de personnes 
rapidement et à moindre coût, mais ils 
génèrent souvent très peu de ventes.

#6



Publicités Google
L’article traitait des publicités Google video. 
Il s’agit de vidéos qui apparaissent comme 
des publicités juste avant les vidéos YouTube. 
Les mêmes vidéos peuvent également être 
diffusées sur d’autres sites web ayant un 
partenariat avec Google.

Les coûts de réalisation de telles vidéos 
publicitaires sont souvent très élevés et 
elles ne génèrent pas directement de ventes. 
Ce n’est donc pas l’option publicitaire la plus 
intéressante pour lancer un webshop.

#6

Publicités vidéo 
Google de Veet et 
Indeed sur YouTube.



Publicités Google
L’article traitait des publicités Google 
shopping. Il s’agit d’une option publicitaire 
de Google qui a été spécialement développée 
pour les webshops. Les produits du webshop 
sont montrés via ces publicités sur YouTube 
et lorsque les internautes saisissent certains 
mots clés dans Google. 

Mais attention ! Les conditions qu’un 
webshop doit remplir pour être éligible aux 
annonces Google Shopping sont très strictes. 
Cette solution est donc plus adaptée aux 
webshops dans un stade déjà avancé.

#6

Publicités Google 
shopping pour les 
mots-clés “smart 
TV” et “vêtements 
écologiques”.



Ciblage du groupe cible
Vous pouvez également cibler les annonces 
sur les réseaux sociaux. Cela signifie que vous 
ne montrez vos publicités qu’aux personnes se 
trouvant dans un certain lieu, ayant certains 
centres d’intérêt, .....

Lorsque vous créez vos publicités, il est 
préférable de prendre déjà en compte le 
groupe spécifique que vous allez cibler. Ainsi, 
vos publicités seront super pertinentes pour 
les personnes qui les verront.

#7

BASE cible ses publicités d’engagement sur Facebook vers les personnes ayant un centre d’intérêt spécifique. 
Les cinéphiles, par exemple, se voient présenter une publicité pour un film. Cela augmente les chances qu’ils 
accordent un “like” à la publicité.



Bonne chance !


